
HERZLICH WILLKOMMEN

ZUR MITGLIEDERVERSAMMLUNG

BIENVENUE À L’ASSEMBLÉE GÉNÉRALE

18.05.2026 MUSEUM FRIEDER BURDA

BADEN-BADEN 



1.

ROLAND SEEGER

VIZEPRÄSIDENT DES MUSEUMS-PASS-MUSÉES

VICE-PRÉSIDENT DU MUSEUMS-PASS-MUSÉES



1.

FLORIAN TROTT

KAUFMÄNNISCHER DIREKTOR MUSEUM FRIEDER BURDA

DIRECTEUR COMMERCIAL DU MUSEUM FRIEDER BURDA



2.

ROLAND SEEGER

VIZEPRÄSIDENT DES MUSEUMS-PASS-MUSÉES

VICE-PRÉSIDENT DU MUSEUMS-PASS-MUSÉES



Stimmrechtpräsenz 86
Vote en présence

Stimmrechtsübertragung Vorstand 32
Vote par délégation au comité directeur

Stimmrechtsübertragung Fachkommission 10
Vote par délégation à la commission technique

Schriftliche Abstimmung 3
Vote par correspondance

MITGLIEDERVERSAMMLUNG

ASSEMBLÉE GÉNÉRALE



GENEHMIGUNG DES PROTOKOLLS DER 

MITGLIEDERVERSAMMLUNG VOM 12.05.2025

APPROBATION DU PROCÈS-VERBAL DE 

L'ASSEMBLÉE GÉNÉRALE DU 12.05.2025

3. 



TÄTIGKEITSBERICHT DER GESCHÄFTSSTELLE

RAPPORT D’ACTIVITÉS DU BUREAU CENTRAL

4. 



NEUE MUSEEN NOUVEAUX MUSÉES

Novartis Pavillon

Basel (CH)

Siebenbürgisches Museum

Gundelsheim (DE)



NEUE MUSEEN NOUVEAUX MUSÉES

Museum Purrmann-Haus

Speyer (DE)

Schellhammer-Museum

Baden-Baden (DE)



2025 INSTAGRAM / +19%



2025 FACEBOOK / +4%



MUSEUMS-PASS-MUSÉES APP



PARTNERSCHAFT PARTENARIAT

HOTEL FINI RESORT BADENWEILER



PARTNERSCHAFTEN PARTENARIATS



Online-Events mit 16 Mitgliedshäusern

Événements en ligne avec 16 sites membres

2025:



Abendevents in 10 Mitgliedshäusern

Soirée événements dans 10 sites membres

2025:



Patti Smith im Museum Unterlinden

Patti Smith au musée Unterlinden

2025:



Patti Smith
2025:



Sitzungen des Vereins Réunions de l’association

2025:

- Tagung/Workshop in Karlsruhe am 6-7.10.2025

- 3 Vorstandssitzungen

- Regelmässige Jours Fix zwischen Präsident, Vize-Präsident, 

Schatzmeister und Geschäftsführer

- Séminaire/workshop à Karlsruhe les 6-7/10/2025

- 3 réunions du Comité directeur

- “Jours-Fix” réguliers entre les président, vice-président, trésorier

et directeur



Geschäftsstelle

Bureau central



Sponsoren

Sponsors

2025/2026:



GRATISPÄSSE PASS GRATUITS
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STAND SITUATION : 30.04.2026

ANZAHL VERKAUFTE PÄSSE 

NOMBRE DE PASS VENDUS
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STAND SITUATION : 30.04.2026

ANZAHL EINTRITTE PÄSSE 
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- Präsenz-Abendevents Evénements présentiels en soirée

- Regelmässige Webinare Webinaires réguliers

- 04.05.2026 Lancierung des digitalen Passes + V2 Shop 

04/05/2026 Lancement du pass dématérialisé + V2 Boutique

- Neue Partnerschaft mit dem Magazin Monopol

Nouveau partenariat avec le magazine Monopol

- Social-Media-Strategie Stratégie réseaux sociaux 

- Kollaboration mit CH DE FR Influencerinnen Collaboration 

avec des influenceuses CH DE FR

- Geographische Erweiterung Extension géographique

AUSBLICK PROJECTION 2026



JAHRESABSCHLUSS 2025

RAPPORT FINANCIER 2025

5. 



PRÄSENTATION DES JAHRESRECHNUNG

PRÉSENTATION DES COMPTES ANNNUELS

Armin Seifermann (Schatzmeister Trésorier)

5a. 



Entwicklung der Museums-PASS-Musées-Verkäufe
Évolution des ventes de Museums-PASS-Musées

5a. 



Entwicklung der Museums-PASS-Musées-Verkäufe
Évolution des ventes de Museums-PASS-Musées

5a. 



Entwicklung der Eintritte und der Gesamtrückerstattung

Évolution du nombre d’entrées et du reversement global

5a. 



5a. 

Entwicklung der Rückerstattungsfaktoren auf Eintritte

Évolution du taux de reversement sur entrées



5a.



5a.



FRAGEN ? QUESTIONS ?

5a.



BERICHT DER REVISIONSSTELLE

RAPPORT DE L’ORGANE DE RÉVISION

5b. 

HB&P Wirtschaftsprüfung AG

HB&P Audit SA

“Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen

wir schliessen müssten, dass die Jahresrechnung nicht dem schweizerischen

Gesetz und den Statuten entspricht.”

“Lors de notre contrôle, nous n’avons rencontré aucun élément nous 

permettant de conclure que les comptes annuels ne sont pas

conformes à la loi Suisse ni aux statuts.”



FRAGEN ? QUESTIONS ?

5a.



GENEHMIGUNG DES BERICHTS DER 

REVISIONSSTELLE UND DER 

JAHRESRECHNUNG 2025

APPROBATION DU RAPPORT DU REVISEUR 

AUX COMPTES ET DU

RAPPORT FINANCIER ANNUEL 2025

5c. 



ENTLASTUNG DES VORSTANDS

QUITUS AU COMITÉ DIRECTEUR

6. 



JÄHRLICHE WAHL DER REVISIONSSTELLE

ÉLECTION ANNUELLE DU VÉRIFICATEUR 

AUX COMPTES

7. 



JÄHRLICHE WAHL DER REVISIONSSTELLE

ÉLECTION ANNUELLE DU VÉRIFICATEUR 

AUX COMPTES

7. 

HB&P Wirtschaftsprüfung AG - Basel



WIEDERWAHL VON MITGLIEDERN DES 

VORSTANDS UND DER FACHKOMMISSION

RÉÉLECTION DES MEMBRES DU COMITÉ 

DIRECTEUR ET DE LA COMMISSION 

TECHNIQUE

8. 



Andreas Maurer

8. 

ABSCHIED DÉPART



Eckart Köhne

8. 

ABSCHIED DÉPART

Frank Krawczyk Gudrun Piller



8. 

WIEDERWAHL IN DEN VORSTAND

RÉELECTION AU COMITÉ DIRECTEUR

Vizepräsident

Vice-président

Roland Seeger



Myriam Brunner-Ryhinner Patrick Rein

Basel - CH Mulhouse - FR

8. 

NEUWAHL IN DEN VORSTAND

ELECTION AU COMITÉ DIRECTEUR



8. 

WIEDERWAHL IN DIE FACHKOMMISSION

RÉELECTION À LA COMMISSION TECHNIQUE

Claudia Lörracher

Fondation Beyeler

Riehen - CH



Marc Zehntner,

Historisches Museum

Basel - CH

Almut Werner,

ZKM

Karsruhe - DE

Sabrina Handler,

Vitra Museum

Weil am Rhein – DE

8. 

NEUWAHL IN DIE FACHKOMMISSION

ÉLECTION À LA COMMISSION TECHNIQUE



ANTRÄGE DER MITGLIEDER

QUESTIONS DES MEMBRES

9. 



VERSCHIEDENES

DIVERS

10. 

- Digitaler Pass Pass digital

- Social-Media-Strategie Stratégie réseaux sociaux 

- Geographische Erweiterung

Extension géographique

- Netzwerk Museen Réseau des musées



DIGITALER PASS PASS DIGITAL

- Erfolgreiche Lancierung am 4. Mai 2026
Lancement réussi le 4 mai 2026

- Der Pass ist ab sofort auf dem Handy über 
unsere App verfügbar
Le pass est désormais disponible sur le
téléphone via notre application.

- Die Museen verkaufen weiterhin die Plastik-
karten und können digitale Pässe verlängern.
Les musées continuent à vendre des cartes
plastifiées et peuvent renouveler les pass 
digitaux.



DIGITALER PASS PASS DIGITAL

Mit SUNMI / Avec un SUNMIMit Famoco / Avec un Famoco 

- Zwei Möglichkeiten zum Einlesen des digitalen Passes

Deux systèmes de lecture du pass digital



DIGITALER PASS PASS DIGITAL

Kauf/Verlängerung des digitalen Passes in unserem Shop möglich

Achat/renouvellement du pass digital possible sur notre shop



SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

STRATÉGIE RÉSEAUX SOCIAUX

ZIELE OBJECTIFS 

- Markenprofil Museums-PASS-Musées schärfen

Affiner et renforcer l‘image de la marque Museums-PASS-Musées

- Reichweite und Interaktion steigern

Augmenter la portée des contenus et des interactions 

- Community gemeinsam mit Museen aufbauen

Construire une communauté en collaboration avec les musées

- auch jüngere Zielgruppen (30-60, Familien) ansprechen

Adresser également un public cible plus jeune (30-60 ans, 

familles)



SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

STRATÉGIE RÉSEAUX SOCIAUX

MPM Museen Musées

- Eigenproduzierter Content: USPs, 

Aktionen, Themenreihen, 

Throwbacks                        

contenu produit en interne: USP, 

actions, séries thématiques, 

throwbacks

- Veröffentlichung Content der 

Museen: Ausstellungen, Events 

Publication de contenues des 

musées : expositions, événements

- Regelmässige Kommunikation über 

den MPM (z.B. durch Verwenden 

der Vorlagen, Hashtags) 

Communication régulière sur le 

MPM (p.ex. en utilisant les modèles 

et hashtags)

- Bereitstellen von Material über das 

Extranet (Ausstellungen, Events) 

Mise à disposition de materiel via 

l’extranet (expositions, événements)

- Gegenseitiges Liken/ Teilen von Posts und Storys 

    Aimer/ partager mutuellement les publications et stories

Gemeinsamer Content Contenus communs



SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

STRATÉGIE RÉSEAUX SOCIAUX

Extranet: https://www.museumspass.com/de/user/login // https://www.museumspass.com/fr/user/login 

À PROPOS       EXPOSITIONS TEMPORAIRES                 EVÉNÉMENTS                        ASSISTANCE

https://www.museumspass.com/de/user/login%20/
https://www.museumspass.com/de/user/login%20/
https://www.museumspass.com/de/user/login


SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

STRATÉGIE RÉSEAUX SOCIAUX

In
fl
u

e
n

c
e

r



GEOGRAPHISCHE ERWEITERUNG 

EXTENSION GÉOGRAPHIQUE

SAARLAND

LA SARRE



GEOGRAPHISCHE ERWEITERUNG 

EXTENSION GÉOGRAPHIQUE

Zusagen für Beitritt von 3 Museen 

Confirmation de l‘adhésion par 3 musées

Völklinger Hütte, 

Völklingen



GEOGRAPHISCHE ERWEITERUNG

EXTENSION GÉOGRAPHIQUE

Zusagen für Beitritt von 3 Museen 

Confirmation de l‘adhésion par 3 musées

Moderne Galerie, 

Saarbrücken



GEOGRAPHISCHE ERWEITERUNG 

EXTENSION GÉOGRAPHIQUE

Zusagen für Beitritt von 3 Museen 

Confirmation de l‘adhésion par 3 musées

Historisches Museum Saar, 

Saarbrücken



GEOGRAPHISCHE ERWEITERUNG 

EXTENSION GÉOGRAPHIQUE

Gespräche mit 15 weiteren Museen

Échanges avec 15 autres musées

Saarland-Beitritt geplant für Herbst 2026

Adhésion « Sarre » prévue en automne 2026

Kick-off-Event im Herbst 2026

Événement de lancement en automne 2026



VERSCHIEDENES

DIVERS

11. 



ENDE DER MITGLIEDERVERSAMMLUNG

FIN DE L’ASSEMBLÉE GÉNÉRALE



DANKE FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT

MERCI POUR VOTRE ATTENTION

Die Führung beginnt! Place à la visite !


	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 33
	Folie 34
	Folie 35
	Folie 36
	Folie 37
	Folie 38
	Folie 39
	Folie 40
	Folie 41
	Folie 42
	Folie 43
	Folie 44
	Folie 45
	Folie 46
	Folie 47
	Folie 48
	Folie 49
	Folie 50
	Folie 51
	Folie 52
	Folie 53
	Folie 54
	Folie 55
	Folie 56
	Folie 57
	Folie 58
	Folie 59
	Folie 60
	Folie 61
	Folie 62
	Folie 63
	Folie 64
	Folie 65
	Folie 66

